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PLAN DE ACTIUNI PENTRU SUSTINEREA PACHETELOR TURISTICE

Turismul in regiunea transfrontaliera Dolj, Olt, Mehedinti (RO) - Vidin, Montana, Vratsa si
Pleven (BG):

« Bogat patrimoniu natural si cultural;

« Sectorul turismului nu furnizeaza o contributie semnificativa la economia locala, din
perspectiva veniturilor generate;

« Durata medie a sejururilor turistice este una redusa;

» Au fost realizate variate investitii la nivel local pentru reabilitarea obiectivelor de
patrimoniu si reintroducerea acestora in circuitul turistic;

« Exista initiative de cooperare intre mediul public si cel privat, in vederea cresterii
gradului de vizibilitate turistica a teritoriului.

i de Management al
Organizatii ale
(Bulgaria)

ROMA’NIA-BU)LG“R
e
mterreg HE

UNUEA EUROPEANA

www.interregrobg.eu



MOVEMENT '

ROMANIAN

.
PLE

QUALITY

MISCAREA ROMANA PENTRU CALITATE
Adresa: str. Parului, nr. 8, Craiova, Dolj
Telefon: +40351/451.047

Fax: +40251/545.553

E-mail: office@mrco.ro

Tipuri de turism
« Turismul de agrement < Turismul cultural < Turismul sportiv < Turismul religios
% Turismul medical < Turismul de aventura < Turismul de afaceri

Ce este marketingul?

Este un proces prin care indivizii si grupurile furnizeaza, fac schimb si obtin produse - idei,
bunuri si servicii - capabile sa satisfaca nevoile si dorintele clientilor la nivelul unei locatii
alese si pentru un cost optim.

Cereprezinta o destinatie?

Locuri care atrag vizitatorii (turistii) pentru o sedere temporara. Acestea sunt locuri cu o
forma reala sau granita perceputd, cum ar fi granita fizica a unei tari sau regiuni, granitele
politice sau chiar granitele create pe piata.

Ce inseamna marketingul unei destinatii?

Este un proces de management prin care se asigura identificarea turistilor, efectivi si
potentiali, precum si comunicarea cu acestia. Comunicarea este esentiala pentru formularea
si adaptarea produselor turistice, in vederea obtinerii unei satisfactii turistice optime.

Caracteristicile cheie ale conceptului de marketing
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